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GEBAUDE A
LOBBY CAFE

Entsprechend einer Nutzung durch vieffattige Mieter
wird die Anforderung an einen reprasentativen
Empfang mit gastronomischem Service entstehen.
Im Foyer des Turmgebdudes bigten sich Héchen
als Café mit Empfangs-Service und Office Delivery
an. GroBenordnung und konkrete Lage sind hier
gestaltbar,

GEBAUDE B
BAR LOUNGE MUSIK CAFE

In diesem Gebdude befinden sich die spektakuldren
Studios und der weitbekannte Saal 1. Durch die
Nutzung der Aufnahmesdle und Studios durch
Orchester, Einzelinterpreten oder auch als Event-
Locations bigtet es sich an,, die bestehende Gast-
ronomie-Einheit an der zentralen Stelle des Gebéu-
des als Bar Lounge und Musik-Café mit langen
Offnungszeiten zu positionieren.

Der Betreiber dieses Konzepts konnte auch die
Events im stidwestlich anschlieBenden Gartenbe-
reich bis zur Spree mit Catering versorgen. Die
einmalige Lage und Nahe zum zentralen Thema
des Funkhauses zeigen hier enorme Chancen auf.

GEBAUDE C
CAFE CAFETERIA FAST CASUAL RESTAURANT

Im Gebéude C befanden sich die groBten Gastro-
nomie-Flachen. Insbesondere am Kopfende zur Spree
hin kdnnte ein Café-Bar-Konzept auf ca. 120 gm posi-
tioniert werden. Je nach Anzahl der Mieter, Besucher
und Géste auf dem Gelande soll dann das Konzept auf
die gesamten EG-Fldchen ausgedehnt werden. In der
Endausbaustufe mit weiteren 310 + 350 gm entsteht
hier die groBte Gastronomie-Einheit und damit auch
die umfangreichste Kapazitt filr die Bewirtung von
Events auf dem Gelénde.
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GASTRONOMIE AUF DEM FUNKHA

Nalepastrage

Spreginsel Bullenbruch \

Die Bewirtschaftung des Kujtr-Saals im 1. G des

Gebaudes gehort auch zu/lieser Gastronomie-Einheit.

GEBAUDE D
FOOD EINHEITEN

Die multifunktional nutzbare Halle D kann perspekti-
visch auch ein Shopping- und Marktkonzept beher-
bergen, das auf die Themen Musik, Medien & Enter-
tainment ausgerichtet ist.

Die dazu unmittelbar notwendigen Food- & Beverage-
Angebote werden im Marktkonzept als fokussierte,
Kleinflachige Quick-Service-Angebote platziert.

RESTAURANT SPREE TOP

Ein thematisiertes, spezialisiertes Restaurant als Des-
tination kann entweder auf dem Dach des Gebdudes
D oder in der Top-Etage des Neubau-Turms platziert
werden. Eine solche Location wird das Angebot im
Gesamtkonzept nach oben abrunden.

SPREE TERRASSE
TANKSTELLE BAR BIERGARTEN

Die friihere Zapfstation soll als Bar “Tankstelle” den
Fokus auf die AuBengastronomie legen und das Ge-
béaude-Ensemble an den neu angelegten Spree-Ter-
rassen unter freiem Himmel zum Erlebnis machen.

Eine Boots-Anlegestelle kann z.B. eine Nutzung als
Beach-Club enorm interessant machen und eine di-
rekte Verbindung zu Berlin-Mitte schaffen.



2007
GEBAUDE B

GemaB der ersten Phase der Umsetzung wird das
Gebdude B mit den Studios, dem Saal 1 sowie dem
Foyer zundchst der interessanteste Ort fiir Gastrono-
mie auf dem Gelande. Fldchen und Design kdnnen
fast 1:1 tibernommen werden; damit kann eine BAR
LOUNGE gestartet werden. Sie verfiigt iber eine zent-
rale Lage und eine groBe attraktive Siidwest-Terrasse
Richtung Spree gelegen.

Beispielsweise mit der Idee einer Bar “Taste of Music”
kann eine gastronomische Bewirtschaftung auf dem
Funkhaus Geldnde kurzfristig aufgenommen werden.

GEBAUDE C

Zusammen mit Gebdude D eignet sich dieses Gebdu-
de sich fiir eine Nutzung als Bildungseinrichtung wie
z.B. eine Schul oder Universitat. Die friiheren Versor-
gungsraume im EG sind fiir muttifunktionale Zwecke
einsetzbar; von Mensa tiber Kantine, Cafeteria, Quick-
Service-Restaurant bis zur Vorbereitung groBer Cate-
rings auf dem Funkhaus-Gelénde.

Der zur Spree hin gelegene vordere Teil, “Milch-Bar”
genannt, kann dabei im ersten Jahr eine Nutzung mit
langerer Offnungszeit erfahren und dadurch auch
Publikum von aufen anziehen.
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ENTWICKLUNG DER GASTRONOMIE IN PHASEN
r

2008
GEBAUDE C

In Abhéngigkeiten der Nutzungen der Gebéude C und
D stehen die gastronomischen Féchen im EG und UG
des Gebéudes C in Ausbaustufen zur Verfiigung. Eine
gemeinsame Bewirtschaftung mit der AuBentléche
(TANKSTELLE BAR Spree-BIERGARTEN, evtl. BEACH
CLUB) schafft dabei eine bessere Auslastung der
Héchen und Einrichtungen.

GEBAUDE B

Mit der zweiten Ausbaustufe des Funkhauses ergibt
sich filr die BAR/ LOUNGE in Gebéude B die Mdglich-
keit, Nightiife und Events in den stidostiich anliegenden

Spree-Event-Garten auszudehnen. Fidchen, Lage und
Parkplétze ermdglichen hier viefféltige Veranstaltungs-
formen. Ein inhattlicher Fokus auf das Leitthema Musik
& Entertainment schérft dabei das Profil aller Partner
auf dem Funkhaus Gelande.

GEBAUDE A

Mit der zunehmenden Vermietung des Birogebéu-
des A entsteht der Bedarf fiir ein LOBBY CAFE,
Office Catering und Cafeteria-Nutzung. Soweit dies
nicht durch die Angebote im Gebdude C (iiber eine
Briicke mit Geb&ude A verbunden) abgedeckt wer-
den kann, bigten die EG-Héchen im Geb&ude A
ideale Voraussetzungen fiir die notwendigen Cafete-
ria-Einrichtungen.

Dies kann in Verbindung mit den Biiromietern gesche-
hen, eine eigenstandige Versorgung ist aber auch
denkbar.

2009 UND FOLGENDE

Die dritte Phase der Umsetzung wird bestimmt durch
Planung, Bauantrag und Reaslisierung eines neuen
Gebdude-Turmes, der mit Lofts, Residenzen und dazu
erganzenden Konzepten genutzt wird. In der obersten
Etagen ist es denkbar, ein THEMEN-RESTAURANT mit
SPREE VIEW einzurichten. Dies erhoht die Attraktivitat

des Standorts weiter und kann auch in Bezug auf die
nahe Lage zum neuen Flughafen BBI (Schonefeld) ein
erfolgreiches Modell darstellen.

[Diese Entwicklung wird im Gesaminutzungskonzept
“Living City” des Eigentlimers beschrigben. Es stellt
keine verbindliche Entwicklung dar. Alle Interessenten
sind eingeladen, an dieser partnerschaftiich mitzuwir-
ken, um den Gesamtstandort bestmdglich zu entwi-
ckeln.]



BESUCHER & FLACHEN

GASTRONOMISCHE ZIELGRUPPEN

Auf dem Funkhaus Geldnde wird eine groBe Vielfalt an
Zielgruppen erwartet. Aufgrund der singuléren Lage
des Geldndes sowie der nutzungsspezifischen Auf-
enthaltsdauer sind alle diese Zielgruppen fiir die Gast-
ronomie ansprechbar.

Auf dieser Seite soll ein Uberblick iiber die verschiede-
nen Zielgruppen gegeben werden mit einer ersten
Quantifizierung als Prognose.

GASTRONOMISCHE BEREICHE

GemaB der Entwicklungsstrategie in Stufen bzw. Pha-
sen sind auch die gastronomisch nutzbaren Fldchen
auf Expansion ausgelegt. Eine minimale Flache fiir die
erste Betriebszeit soll eine angemessen geringe Belas-
tung durch Fldchen und Investment widerspiegeln.

Im Konzept werden fiir die Gastronomie entsprechend
der Endausbaustufe Fidchen reserviert,, damit bei
einer entsprechenden Gesamtentwicklung den be-
trigblichen, logistischen und rdumlichen Belangen
optimal entsprochen

werden kann.

Letztlich richtet sich
das Expansionspro-
gramm danach, wie
gut es allen Beteiligten
gelingt, viele Besucher
fiir das Gesamtkon-
zept des Funkhauses
Berlin zu begeistern.
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2009
Zielgruppen pax regelmdBig auf  pax g pro Tag relevante Tage

dem Geldnde (relevant) pro Jahr
Studios 300 225 220 49.500
Biros 600 450 220 129.000
Studenten 180 135 220 38.700
Touristen 150 200 30.000
Restaurant Géste 200 110 22.000
Bar Géste 50 110 5.500
Hochzeiten etc. 80 30 2.400
Events indoor 300 20 6.000
Events outdoor 2000 2 4.000
Wochenende (Fam.) 200 30 6.000
Restaurant Events 400 6 2.400
TOTAL 295.500

Gastronomie-Einheit Fldche mini- Fldche incl. Fldche incl.

mal (qm) Expansion 1 Expansion 2
(Qm) (qm)
A: Lobby Café 100 210 210
B: Bar Lounge Bistro 200 288 393
C: Café Cafeteria Fast Casual 120 440 800
T: Tankstelle Bar Biergarten 100 390 800

= (dste pro Jahr



KOOPERATION

Auf der Basis der Entwicklungsstrategie “Living
City” wird von allen zukiinftigen Partnern auf dem
Gelande eine prinzipielle Offenheit fiir Kooperation
erwartet. Denn eine nachhattige Belebung des
ehemaligen DDR-Funkhauses als neue Location fiir
Musik, Medien & Entertainment im GroBraum Ber-
lin kann nur gemeinsam gelingen.

Von Seiten des Eigentiimers wird dieser Anspruch
durch Kooperationsvertrage und Marketingverein-
barungen unterstrichen, die eine zielgenaue ge-
meinsame Entwicklung unterstiitzen.

KULTUR ALS GESAMT-THEMA

Der spezifische Charakter des Gesamtareals des
Funkhauses erfordert auch eine professionelle Sensi-
bilitat im Umgang mit Kunst und Kiinstiern, der Musik-
Szene und der damit verbundenen Branche. Alle Profis
dieser Bereiche sind herzlich eingeladen, an der Ent-
wicklung des Funkhauses als “Living City” fiir Musik,
Medien & Entertainment als Mieter bzw. Kooperati-
onspartner mitzuwirken.

Foodservice und professionelle Gastronomie sind
Kernbestandteile der Nutzung des Gesamtareals. Zur
Kooperation eingeladen sind individuelle Geschafts-
modelle, die einen Fokus auf kufturelle Events, im
Netzwerk Medien und Musik bzw. Lifestyle setzen. Fiir
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STRATEGIE DER KOOPERATION AUF DEM GELANDE
UND ERWARTUNGEN AN GASTRONOMIE-PARTNER

Klassische Systemketten, insbesondere aus dem
Bereich Fast Food, ist das Gelande weniger geeignet.

NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

Das Funkhaus Projekt als City fiir Musik, Medien &
Entertainment stellt eine faszinierende Herausforde-
rung dar. Demgemds werden eher langfristig orientier-
te Partnerschaften gesucht.

Vertiefte Informationen befinden sich in Planen fir die
spezifischen Gastronomieflachen, die zusammen mit
allen anderen Anfragen tiber folgende Ansprechpart-
ner erhatten werden kénnen:

Keshet Geschaftsfiihrungs GmbH & Co. Rundfunk-
Zentrum Berlin KG

Fr. Susanne Graef

Tel +49 (0)3053 80 54 01

Fax +49 (0)30 53 80 54 88

e-mail susanne.qgraef@keshet-beriin.de
web www.nalepastrasse.de

Alle gastronomischen Fachfragen beantwortet der
Gastronomie-Berater und -Entwickler:

GestaftMaster

Hr.. Ingo B. Wessel

Tel +49 (0)89 3399 793
Fax +49 (0)89 33 99 79 55

e-mail mail@agestaftmaster.com




